[image: image1.jpg]


Mosellandtouristik GmbH, Kordelweg 1, 54470 Bernkastel-Kues
Pressetext, 12.01.2012
Projekte und Maßnahmen 
Der Erfolg im Tourismus wird durch Qualitätsbetriebe sowie durch qualitätsvolle und zielgruppenorientierte Projekte und Produkte bestimmt.

Aus der Sicht der Mosellandtouristik GmbH war 2011 ein gutes und erfolgreiches Jahr. Das ergab die Bilanz am Ende der Hauptsaison von Januar bis Oktober. In den ersten zehn Monaten gab es bei den  Gästeankünften im Moselland ein Plus von 1,9 Prozent und bei den Übernachtungen von 1,1 Prozent. Mit 1,8 Millionen Gästen und 5,6 Millionen Übernachtungen ist die Ferienregion Mosel-Saar „Marktführer“ unter den neun rheinland-pfälzischen Tourismusregionen und die beliebteste touristische Region in Rheinland-Pfalz. Sie verzeichnet 26 Prozent aller rheinland-pfälzischen Gäste und 28 Prozent aller in Rheinland-Pfalz getätigten Übernachtungen. 
Um weitere Urlauber in die Region Mosel zu ziehen, unternimmt die Mosellandtouristik auch in diesem Jahr erhebliche Werbeanstrengungen. Als strategischen Rahmen für Angebotsgestaltung und Marketing dienen die „Tourismusstrategie 2015“ Rheinland-Pfalz mit ihren Themenfeldern Wandern, Rad, Wein und Kultur als Basisthema und die Leitlinien des Dachmarkenkonzeptes Mosel WeinKulturLand. Darauf aufbauend haben Anfang 2011 Akteure aus den Bereichen Tourismus, Wein, Kultur, Hotellerie und Gastronomie sowie den Lokalen Aktionsgruppen Mosel und Moselfranken eine regionale Tourismusstrategie 2016 mit strategischen Leitlinien und Schlüsselprojekten des Tourismus für die nächsten Jahre erarbeitet und dokumentiert. Aufbauend auf einem Qualitätsfundament „Gast sein am Fluss“ definiert die Tourismusstrategie 2016 die vier touristischen Strategiethemen Wein, Kultur, Radwandern und Wandern für die Region Mosel. Das Thema „Wasser“ ergänzt die vier Strategiethemen als Entwicklungsthema. 
Die Mosellandtouristik GmbH legt diesen Strategierahmen konsequent bei ihren Projekt- und Maßnahmenplanungen zugrunde. Die zu den Themen bereits bestehenden und geplanten Schlüsselprojekte "Radwandern auf den Premium-Radwegen an Mosel und Saar", "Premiumwandern im Moselland“, „Straße der Römer“ sowie die aktuellen „Qualitätsprodukte und Qualitätsgastgeber der Dachmarke MOSEL WeinKulturLand“ werden somit von der Mosellandtouristik GmbH weitergeführt und ausgebaut. 
Die Mosellandtouristik will mit neu gestalteten thematischen Broschüren  noch mehr Gäste in die Region locken.
Als ersten Schritt hat die Mosellandtouristik ihr bestehendes Sortiment an touristischen Katalogen einer neuen Ordnung und frischen Verpackung unterworfen. Das Katalogkonzept wurde konsequent an der Tourismusstrategie 2016 ausgerichtet und sieht themenübergreifende und thematische Broschüren vor. Themenübergreifende Broschüren wie Hauptkatalog, Veranstaltungskalender und Camping sind auf die fünf touristischen Themen der regionalen Tourismusstrategie gegliedert und sollen Kunden ansprechen, für die Wein und Genuss ein wichtiges Reisemotiv darstellt. Gestaltet in einem modernen Layout mit emotional ansprechenden Bildern steht die Präsentation des touristischen Angebotes der Regionen im Vordergrund. Zukünftig erhält jedes touristische Thema eine eigene Broschüre im Magazinstil. Den Anfang macht das Strategiethema Rad. Der Katalog  „Radwandern im Moselland“ orientiert sich konsequent an den Bedürfnissen des Gastes und an Qualitätskriterien. Dazu gehören zielgruppenorientierte Pauschalangebote wie „Radeln von Winzerhof zu Winzerhof“ und  „per E-Bike durchs Moselland“ sowie eine Auswahl an Bett+Bike Betrieben. Erstmals im Gepäck hatte die Mosellandtouristik die neuen Broschüren bei der Reisemesse in Leipzig (16.-20.09.11). Für die Saison 2013 folgen dann Broschüren zu den Themen Kultur und Wandern. Der seit Jahren auf der Radbroschüre erfolgreich kommunizierte Titelzusatz „Moselland“ wird auf alle Broschüren ausgeweitet. Die Premiumbroschüre  der Qualitätsgastgeber MOSEL wird als thematische Weinbroschüre weiterentwickelt. 
Die Mosellandtouristik setzt auf „Qualitätsprodukte und Qualitätsgastgeber der Dachmarke MOSEL WeinKulturLand“.
Die Mosellandtouristik arbeitet auch 2012 bei der Zertifizierung von Tourist -Informationen und Gastgebern mit. Seit 2009 haben 67 Qualitätsbetriebe der Regionalinitiative MOSEL das Qualitätssiegel erhalten. Im Rahmen der neuen Qualifizierungsrunde gehen weitere 17 Moselbetriebe ins Rennen, die bei erfolgreicher Prüfung im Rahmen des sechsten Moselkongress am 19. März ausgezeichnet werden. Zur alleinigen Vermarktung und besonderen Präsentation der zertifizierten Dachmarkenbetriebe erstellt die Mosellandtouristik die Premiumbroschüre „Erlebnis Mosel WeinKulturLand – Ausgezeichnete Moselgastgeber mit einer Auflage von 5000 Stück.
Die zahlreichen historischen Bauwerke und kulturellen Veranstaltungen locken jährlich viele Besucher an die Mosel. 
Urlauber des Mosel WeinKulturLandes suchen vor allem idyllische Fluss- und Kulturlandschaften in Verbindung mit Wein- und Fachwerkromantik. Der Besuch von Sehenswürdigkeiten spielt dabei eine zentrale Rolle. Die römischen Sehenswürdigkeiten in der Region werden von der Mosellandtouristik über das kulturelle Schlüsselprojekt „Straßen der Römer“ vermarktet.  Im vergangenen Jahr wurde ein neuer Internet-Auftritt umgesetzt und für  2012 weiter ausgebaut. Erfolgreich angelaufen ist auch das römische Theaterstück „Rufus ante Portas“. Als unterhaltsames Monologstück zur römischen Geschichte der Region wird es in den nächsten Jahren regelmäßig in römischen Sehenswürdigkeiten Station machen und kann für verschiedene Veranstaltungen und Weinproben gebucht werden. Erfolgversprechend sind Marketing-Investitionen im Bereich Studienreisen u.a. die Produktion eines Sales-Guides, eine Messepräsentation im Rahmen der Internationalen Tourismus-Börse in Berlin sowie die Plakatierung einer Serie von fünf verschiedenen Plakatmotiven und Schulmarketing.  Hier soll verstärkt das Interesse der Schulen am Angebot entlang der „Straßen der Römer“ geweckt werden.
Der autofreie Raderlebnistag „Happy Mosel“ erhält ab 2012 ein neues Konzept.
Radreisen ins Moselland erfreuen sich seit Jahren großer Beliebtheit und der Radtourismus leistet einen unverzichtbaren wirtschaftlichen Effekt für die Urlaubsregion Mosel.  Die familien- und umweltfreundliche radtouristische Großveranstaltung  "Happy Mosel" wirbt seit 1993 überregional für die Mosel als attraktive Raddestination. Mehr als zwei Millionen Besucher sind seitdem  am Erlebnistag mitgeradelt und dokumentieren seine große Beliebtheit. Zur Stärkung des Eventcharakters hat die Mosellandtouristik gemeinsam mit regionalen Akteuren aus Politik, Tourismus, Hotellerie und Gastronomie sowie Mitglieder der Polizei und des Landesbetriebes Mobilität Rheinland-Pfalz ein zukunftsfähiges, neues Konzept entwickelt. Ab 2012 wird Happy Mosel zeitlich und räumlich gestrafft und findet jährlich wechselnd zwischen Schweich und Reil sowie zwischen Pünderich und Winningen statt.
Zur wettbewerbsfähigen Positionierung der Region auf dem Wandermarkt wird bis 2013 ein Prädikatswanderwegekonzept umgesetzt. 
Wandern ist in der Region Mosel  traditionell ein touristisches Thema. Ab 2013 wird der neu zertifizierte „Moselsteig“ als 350 Kilometer langer Qualitätsweitwanderweg zwischen Perl an der Obermosel und Winningen an der Untermosel das bereits vorhandene Wegenetz im Moseltal für Wandergäste noch attraktiver machen. Die Wegeführung greift auf die bestehenden Moselhöhenwege links und rechts der Mosel zurück und wertet diese nach den Qualitätskriterien für „Qualitätswege Wanderbares Deutschland“ auf. Zur Anbindung von Ortschaften und Sehenswürdigkeiten gibt es ein Netz von Zuwege. Auch die ausgezeichneten Premiumpfade der deutschen Wanderwege, wie die Extratour „Mehringer Schweiz“ oder die „Traumpfade“ sind an den Moselsteig angebunden und werden mit dem Steig vermarktet. Dass sich Wanderer auch am Ende jeder Wandertour richtig gut aufgehoben fühlen können, dafür sorgen moselweit zurzeit 62 zertifizierte Qualitätsgastgeber Wanderbares Deutschland. Zurzeit koordiniert die Mosellandtouristik die Abstimmung des finalen Wegenetzes, das in Kürze durch die Kommunen verabschiedet wird. Anschließend wird das Wegenetz beschildert, markiert, möbliert und zertifiziert. Die Eröffnung des neuen Moselsteigs erfolgt zur Saison 2013.
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