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Mosellandtouristik GmbH, Kordelweg 1, 54470 Bernkastel-Kues
Projekte und Aufgaben 2012
Kurzporträt der Mosellandtouristik GmbH

Die Kombination von Landschaft, Weinbau, Kultur- und Freizeitmöglichkeiten macht das MOSEL WeinKulturLand seit Jahren zum beliebtesten Urlaubs- und Ausflugsziel in Rheinland-Pfalz. Jährlich zieht es fast zwei Millionen Übernachtungsgäste in die Region, die Zahl der Übernachtungen beläuft sich auf rund sechs Millionen. 

Als touristische Regionalagentur übernimmt die Mosellandtouristik GmbH für die gesamte Ferienregion Mosel-Saar die Aufgabe, in Zusammenarbeit mit der Rheinland-Pfalz-Tourismus GmbH und allen Tourismusstellen im Moselland den Tourismus zu fördern, das Image der Region im In- und Ausland zu verbessern und den Bekanntheitsgrad zu steigern, die touristische Angebotsvielfalt und Angebotsqualität zu sichern und zu steigern, 

zusätzliche Gäste-/Zielgruppen zu gewinnen sowie neue Vertriebswege für die touristischen Produkte der Region zu entwickeln.

Dazu hat die Mosellandtouristik GmbH im Jahre 2011 die folgende Gesellschafterstruktur: die vier Landkreise Trier-Saarburg, Bernkastel-Wittlich, Cochem-Zell und Mayen-Koblenz, den Moselwein e.V., die 13 Verbandsgemeinden Saarburg, Konz, Ruwer, Schweich,  Bernkastel-Kues, Wittlich-Land, Kröv-Bausendorf, Traben-Trarbach, Zell/Mosel, Ulmen (für die Gemeinde Bad Bertrich), Cochem, Treis-Karden und Untermosel sowie die Städte Trier und Wittlich. Gleichzeitig ist die Mosellandtouristik GmbH Gesellschafterin der Rheinland-Pfalz Tourismus (RPT) GmbH und Gesellschafterin der Moselfestwochen GmbH.

Die Mosellandtouristik stellt den Rahmen zur Unterstützung des Marketings auf der kommunalen Ebene und ist gleichzeitig eine regionale Marketinggesellschaft mit eigenen Marketing- und Verkaufsaufgaben und Aktivitäten in den Bereichen 

Tourismusmarketing: Aufbau von regionalen Marketingthemen und

Strukturentwicklung: Koordination/Umsetzung von Infrastrukturmaßnahmen. 

Hierzu nimmt sie insbesondere folgende Tätigkeiten wahr: 

1. Vorhaltung eines Informations-, Buchungs- und Service Centers
2. Produktentwicklung und Marketing

3. Gästebetreuung, Prospektversand, Vertrieb und Vermittlung und Verkauf touristischer Produkte und Leistungen

4. Touristikmessen / Workshops

5. Trägerschaft und Durchführung kultureller Veranstaltungen 

6. PR / Öffentlichkeitsarbeit

7. Dachmarke MOSEL WeinKulturLand

Die touristische Angebotsentwicklung und das Tourismusmarketing des Mosellandes sind eingebettet in die Tourismusstrategie 2015 des Landes Rheinland-Pfalz. Auf Grundlage dieser Landesstrategie und auf der Dachmarke MOSEL hat die Mosellandtouristik eine regionale Tourismusstrategie 2016 erarbeitet. Dieser Leitfaden beinhaltet die strategischen Leitlinien und Schlüsselprojekte des Tourismus in den nächsten Jahren und gibt allen Akteuren in der Region Mosel Orientierung für ein zielgerichtetes, koordiniertes Handeln. Weiterhin trägt der Leitfaden dazu bei, Ideen, Kooperationen sowie konkrete Maßnahmen und Projekte zu entwickeln, die die touristische Attraktivität der Region Mosel weiter erhöhen.

Die aktuellen Projekte und Maßnahmen der Mosellandtouristik bewegen sich insbesondere in den Strategiethemen „Wein & Weinkulturlandschaft“, „Kultur“, „Radwandern“, „Wandern“. Das Thema „Wasser“ flankiert die vier Strategiethemen als Entwicklungsthema.
Dies gilt insbesondere für die regionalen Schlüsselprojekte. So hat die Mosellandtouristik GmbH im Rahmen der Zusammenarbeit in der LEADER+ / Lokale Aktionsgruppe Mosel die Trägerschaft der touristischen Schlüsselprojekte „Wasserwanderroute Mosel“ und „Mosel.Erlebnis.Route“ übernommen, betreut das Projekt „Premiumwandern/Moselsteig“ und koordiniert das überregionale Kulturprojekt „Straßen der Römer“. 
Mit der „Wasserwanderroute Mosel“ wird seit einigen Jahren im Marketing der Mosellandtouristik ein neuer Schwerpunkt gesetzt, der insbesondere jüngere Zielgruppen in die Region bringt. Nach dem erfolgreichen und gesamtregionalen Aufbau der Infrastruktur werden 2011 die Qualifizierung weiterer Leistungsträger und die Umsetzung eines entsprechenden Marketingkonzeptes im Vordergrund stehen. 

Ein weiterer Schwerpunkt liegt auf dem Angebotssegment „Premiumwandern im Moselland“. 
Ab 2013 soll der neu zertifizierte „Moselsteig“ als Qualitätsweitwanderweg das bereits vorhandene Wegenetz im Moseltal für Wandergäste noch attraktiver machen. Zwischen Perl an der Obermosel und Winningen an der Untermosel führt er rund 350 km durch eine der markantesten Flusslandschaften Deutschlands. Der neue Steig greift auf die bestehenden Moselhöhenwege links und rechts der Mosel zurück und wertet diese nach den Qualitätskriterien für „Qualitätswege Wanderbares Deutschland“ auf. Dabei können auch zertifizierte  Rundwanderwege als „Extratouren“ angebunden werden.

Gleichzeitig wirkt die Mosellandtouristik aktiv mit bei der Entwicklung der Dachmarke MOSEL. Im Bereich der in der Tourismusstrategie ebenfalls zentral geforderten Qualitätsverbesserung arbeitet die Mosellandtouristik GmbH schwerpunktmäßig an den Dachmarken-Qualitätskonzepten. Seit dem Frühjahr 2009 werden im Moselland auf der Grundlage dieser Qualitätskonzepte und Kriterienkataloge die „Qualitätsgastgeber“ der Dachmarke MOSEL zertifiziert. Die Betriebe stellen sich einem besonderen Qualität–Check durch eine Prüfkommission aus den Bereichen Wein, Gastronomie und Tourismus. Überprüft werden zunächst Basisqualitäten wie die Hotelsterne–Klassifizierung und die Servicequalität. Darüber hinaus müssen die zertifizierten Betriebe eine besondere, moseltypische Angebotsqualität nachweisen: vom regionalen Ambiente über das Weinkartenangebot und die Verwendung regionaler Produkte bei den Speisen bis hin zur Vernetzung mit weiteren Anbietern und Produzenten aus der Region. Im Rahmen der Regionalinitiative Mosel wurden bereits mehr als 62 Hotels, Restaurants, Campingplätze und Weingüter mit Ferienwohnungen als MOSEL Qualitätsgastgeber ausgezeichnet, www.moselweinkulturland.de.

Seit vielen Jahren arbeitet die Mosellandtouristik GmbH eng mit dem Mosel Wein e.V. sowie anderen Institutionen (z.B. Industrie- und Handelskammer Trier) in Sachen Weintourismus zusammen. Äußeres Zeichen der engen Kooperation von Weinwerbung und Tourismus ist das Mosel-Logo, mit dem der Moselwein Wein e.V. und die Mosellandtouristik GmbH für die Region werben. 

Im Incoming Bereich bewirbt die Mosellandtouristik GmbH in Kooperation mit den Regionen rund um den Hahn aktiv die Märkte Großbritannien, Irland, Schweden und Italien und seit 2008 schwerpunktmäßig Spanien mit Vor-Ort-Veranstaltungen, Messen, Workshops und Pressearbeit, mehrsprachigem Internetauftritt. 

Die Mosellandtouristik GmbH ist seit April 2006 zertifizierter Betrieb der Stufe 1 im Rahmen der Initiative Servicequalität Deutschland und arbeitet auf der Grundlage des entsprechenden, im Januar 2006 eingeführten Qualitätsmanagements.

Touristische Informationen online unter www.mosellandtourisitk.de und Mosellandtouristik GmbH, Kordelweg 1, 54470 Bernkastel-Kues, Tel. 06531-97330, info@mosellandtouristik.de. 
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Für weitere Informationen und Bildmaterial wenden Sie sich bitte an:

Christiane Heinen · Presse- und Öffentlichkeitsarbeit · Mosellandtouristik GmbH · Kordelweg 1 ·

54470 Bernkastel-Kues · Tel. 06531-9733 44 · christiane.heinen@mosellandtouristik.de · www.mosellandtouristik.de


